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Erste Erkenntnisse aus Bevolkerungsbefragung

Wie wichtig sind Ihnen folgende Kriterien bei einem Produkt, damit es
lhrem Verstandnis nach ein regionales Produkt ist?

regionaler Anbau der landwirtschaftlichen Rohstoffe | NG
regionale Verarbeitung der landwirtschaftlichen Rohstoffe | NN
regionaler Vertrieb I
regionales Unternehmen I
0 20 40 60 80 100

in%

M sehr wichtig B eher wichtig = neutral = eher unwichtig = vollig unwichtig = keine Angabe
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Erste Erkenntnisse aus Bevolkerungsbefragung

3.1 Wie wichtig sind lhnen...?

klimafreundliche Energiequellen
preiswerte Energie

Reduzierung von Treibhausgasen
biologisch angebaute Nahrungsmittel
saisonale Lebensmittel

preiswerte Nahrungsmittel

unverpackte Lebensmittel

o

20 40 60 80 100

in %

M sehr wichtig B eher wichtig neutral eher unwichtig vollig unwichtig keine Angabe
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Erste Erkenntnisse aus Bevolkerungsbefragung

Bei welcher/n Lebensmittelgruppe/n ist Ilhnen
regionale Herkunft besonders wichtig?

Getreide, Getreideprodukte, Kartoffeln || NN
obst I
Fleisch, Wurst, Fisch und Eier | N R
Getrinke |NNEGEE

Gemuse [N

Milch und Milchprodukte | RNRRRHDHDIDED

Ole und Fette | INNINGgGEN
Andere I

0 20 40 60 80 100
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Erste Erkenntnisse aus Bevolkerungsbefragung

3.4 In welchem Umfang sind Sie bereit, einen
Aufpreis zu zahlen, wenn Lebensmittel aus
Vorpommern kommen?

0 % (gar nicht)

1 bis unter 10 %
10 bis unter 20 %
20 bis unter 50 %

50 bis unter 100 %

100 % und mehr

o
=
o
N
o

30 40 50

in %
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Steckbriefe Modellprojekte
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Netzwerker®*in

Ernahrungs-
strategie
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Steckbriefe Modellprojekte

Wie lasst sich das Konzept Netzwerk Dorfladen
fur den SUR fur HGW/ HST anwenden und ausrollen?
- z.B. Kooperation mit Tourismus-Informationen als POS
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Steckbriefe Modellprojekte

Was lasst das Ausrollen des MeckSchweizer-Konzeptes fur VP
erwarten?

- Wie kann daran angeknupft werden, bzw. wie kann dies gezielt erganzt
werden?
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Steckbriefe Modellprojekte

Netzwerker®*in

Welche Rolle fur das Szenario 30/2030 kann z.B. die WFG spielen?
- Welche anderen Akteure konnten hier eine wichtige Rolle
ubernehmen?
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Steckbriefe Modellprojekte

Ernahrungsstrategie

Wie konnen die grolien Kommunen hier eine Lead-Funktion entwickeln?
- Bsp. HGW: Hansekinder/ Gran Gusto? — Welcher Unterstutzung und
Begleitung bedarf es hier auf welchen Ebenen?
- Angebotsbindelung RP
- Unterstutzung auf politischer Ebene
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Gliederung

* Projektantrag
« Theoretische Grundlagen
« Ergebnisse paralleler Untersuchungen

« Erste empirische Erkenntnisse
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VSONEN

28.05.2020 3. Fokusgruppe — Regionale Produkte Johannes Fuchs



	Foliennummer 1
	Foliennummer 2
	Foliennummer 3
	Foliennummer 4
	Foliennummer 5
	Foliennummer 6
	Foliennummer 7
	Foliennummer 8
	Foliennummer 9
	Foliennummer 10
	Foliennummer 11
	Foliennummer 12

