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Diese Fähigkeiten sollten
Sie mitbringen

Der Master setzt ein abgeschlossenes Bachelorstudium der 
Kommunikationswissenschaft oder eines ähnlichen sozialwissen
schaftlichen Studiengangs voraus. Durch seine forschungs- und 
anwendungsorientierten Veranstaltungen erfordert er Kenntnisse 
in Theorien und Methoden der Kommunikationswissenschaft und 
ein Interesse an deren praktischer Anwendung.

Worum geht es in 
diesem Fach?

Organisationstypen und Kommunikationsformen
Der Masterstudiengang Organisationskommunikation ist eine Ant
wort auf die gestiegene Bedeutung von Kommunikation für Organisa
tionen (wie Unternehmen, Verbände, soziale Organisationen, 
Parteien oder Verwaltungen) in verschiedenen Handlungsfeldern 
(wie Politik, Kultur, Wirtschaft oder Gesundheit), und dies sowohl 
nach innen – zu Mitgliedern oder Mitarbeitenden – wie nach 
außen. Als kommunikationswissenschaftlicher Masterstudiengang 
beschäftigt er sich mit den sozialen Bedingungen, Folgen und Bedeu
tungen interpersonaler, medienvermittelter, gruppenbezogener 
sowie öffentlicher Kommunikation in Bezug auf Organisationen 
und den Prozess des Organisierens. Dabei wird nicht nur die strate
gisch geplante formelle Kommunikation behandelt, sondern auch 
die ungeplante und informelle Kommunikation in und von Organisa
tionen.

Verantwortung von Organisationen
Am Greifswalder Institut wird Organisationskommunikation aus 
gesellschaftsorientierter Sicht betrachtet. Es geht darum, wie 
Organisationen durch ihre Kommunikation die Gesellschaft ver
ändern und selbst verändert werden. Dazu gehört, dass im Master 
gemeinsam mit Studierenden Kommunikationsprobleme im Zusam
menspiel von Organisationen und Gesellschaft erforscht werden. 
Außerdem werden in Seminaren ethische Kompetenzen trainiert, um 
Absolvent*innen darauf vorzubereiten, in der Praxis verantwortungs
volle Entscheidungen zu treffen.

Allgemeine Hinweise 
zum Studiengang

Der Masterstudiengang Organisationskommunikation kann zum 
Winter- und Sommersemester begonnen werden und wird in einer 
Regelstudienzeit von vier Semestern absolviert. Zwölf Module 
aus vier Bereichen werden dabei angeboten, neun davon müssen 
abgelegt werden. Die Module haben jeweils eine Dauer von 
einem Semester und können in beliebiger Reihenfolge studiert 
werden.

Greifswald und
die Universität

1456 ist die Universität Greifswald gegründet worden – damit 
ist sie die siebtälteste deutsche Universität. Seitdem prägen 
Studierende das Stadtbild mit und verleihen Greifswald ein 
lebendiges Gesicht. „Wissen lockt“ heißt seit 2006 – zum 550. 
Geburtstag der Universität Greifswald – das Motto für alle, die 
sich von der Universität mit ihrem altehrwürdigen Charme ange
zogen fühlen.

Die Universität lockt mit Wissen und die Stadt lockt mit 
vielfältigen kulturellen Highlights, Familienfreundlichkeit und 
Meer. Greifswald ist eine Stadt mit ca. 59 000 Einwohnern 
und liegt am Flüsschen Ryck, der in den Greifswalder Bodden, 
einem Teil der Ostsee, einmündet. Greifswald selbst ist das 
technologische Zentrum zwischen den Inseln Rügen und 
Usedom. 

Greifswald kann auf eine Reihe berühmter Kinder zurückblicken. 
Stellvertretend seien hier genannt der Maler Caspar David 
Friedrich, 1774 in Greifswald geboren, sowie die Schriftsteller 
Wolfgang Koeppen, 1906 hier geboren, und Hans Fallada, 1893 
ebenfalls in Greifswald geboren.

Themenvielfalt und Projektorientierung 
Die Lehre erfolgt projektbasiert, wobei Studierende eigenständig 
Fallbeispiele untersuchen und Lösungen erarbeiten. Seminare 
decken ein breites Spektrum ab: von Organisations- und Öffent
lichkeitstheorien, über Kampagnenkommunikation und Organisa
tionskultur bis hin zu qualitativen Verfahren der Fallanalyse oder 
automatisierten Datenanalysen. Durch dieses Wissen befähigt der 
Master zur Analyse, Entwicklung und Durchführung von Prozessen 
und Maßnahmen der internen und externen Kommunikation. 

Absolvent*innen dieses Faches ...

Absolvent*innen des Masters Organisationskommunikation arbeiten 
in vielfältigen Berufen und tragen Verantwortung in Bereichen wie

•	 Öffentlichkeitsarbeit und Public Relations
•	 Interne Kommunikation
•	 Unternehmenskommunikation
•	 NGO-Kommunikation und Kultur-PR
•	 Kommunikation politischer Organisationen und öffentlicher 
	 Verwaltungen
•	 Organisations- und Kommunikationsberatung
•	 Kommunikationstraining und -ausbildung
•	 Forschung im Feld Organisationskommunikation


