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VoCo

Vorpommern Connect

Arbeitsstand regionale Produkte
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Rohstoff Produktion Verarbeitung Handel Konsum

Wertschöpfung
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• Es fehlen Verarbeitungsstrukturen sowie 

vor-und nachgelagerte Dienstleistungen 

(Logistik, Marketing, Buchhaltung)

• Erzeuger räumlich dispers verteilt

• Viele Erzeuger fungieren als 

Generalisten, können sich nicht auf 

Kernkompetenz fokussieren

Ursachen & Konsequenzen
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Schlüsselakteure

• Ein- und Rückwanderer (Externes Wissen)

• Fehlende Verarbeiter und Dienstleister 

Akteurstypen

• Häufig wenig wachstumswillig

• Aufbruchstimmung (2. Welle)

Akteure: 
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• Gesamtgesellschaftliche Diskurse

• Leidensfähigkeit

• Kritische Distanz zum LEH

Alternatives unternehmerisches 

Selbstverständnis
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• Saisonalität + Menge + Vorverarbeitung + 

Preissensibilität

• Bewusstsein

• Politik + Verwaltungen

– Vorreiterrolle

• Externes Wissen

Hemmnisse vs. Treiber//Chancen
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„terra incognita“
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Leitfragen/ -Themen

• Wie kann die Nachfrage nach Regionalen Erzeugnissen erhöht werden?

 Zentrale Verkaufsorte / Vernetzung mit touristischer Infrastruktur

 Nachfrage bei Großverbrauchern (Kantinen, Mensen, …)

• Welche wesentlichen Herausforderungen/ Beschränkungen hemmen 

Regionale Erzeugung und Vermarktung?

 Verarbeitungsmöglichkeiten

 Innovative Transportlösungen

• Welche Akteure sollten beteiligt werden?

 Als Ideengeber und Unterstützer? 

 Als potenzielle Umsetzer?
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VIELEN DANK


